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KLEIBERIT w Polsce

WYWIAD | Silni tradycja, z wizja przysztosci
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PUR 501. Nasze hasto brzmiato wtedy

Dla wszystkich zwigzanych z branzg meblarska —i nie tylko
—Andrzej Golecki jest od dawna doskonale znang postacia.
Od wielu lat jego nazwisko jest nierozerwalnie zwigzane
zmarka KLEIBERIT w Polsce. W rozmowie z nim spoglagdamy
nato, jak rozwijata sie marka w naszym kraju.

zartobliwie: ,Nawet najstarsi wikin-
gowie kleili nim swoje rogi”. Replika
todzi zaglowej z wielkim logo Kleiberit
na zaglu zostata zaprezentowana

w specjalnie przygotowanym basenie

Bartosz Szpojda

Pamieta Pan swoje pierwsze

targi drzewne?

Andrzej Golecki: Tak, tego sie nie
zapomina. ByliSmy matym zespotem,
nikt nas nie znat, a pierwsze dni mi-
nety praktycznie bez odwiedzajacych.
Ale nie poddali$my sie. Podchodzili-
$my bezposrednio do ludzi, opowiada-
liSmy im o sobie i méwiliSmy: ,Jeste-
$my KLEIBERIT — mamy najlepszy klej
narynku”. Z perspektywy czasu byta

to ciezka, ale bardzo pouczajaca lekcja.

Pokazata nam, ze pasja, wytrwatos¢
iwspotpraca to klucz do sukcesu.

Codawato Panu wtedy site,

byis¢ dalej?

A.G.: Zawsze ludzie. WspOtpracow-
nicy, ktdrzy byli gotowi dac z siebie
wszystko i wspolnie budowac marke.
Z zespotu powstata spotecznosé, nie-
mal rodzina — i ten duch towarzyszy
nam do dzis.

Co odrozniato KLEIBERIT od

konkurencji wtedy —a co dzis?

A.G.: Byli$my pierwsi, ktorzy
wprowadzili system dostaw 24/7

—to pomogto nam zdobywac coraz
wiekszych klientéw i budowac z nimi

diugoterminowe relacje. Nasi klienci
zostaja z nami, bo tak jak wtedy,

tak i dzi$ dostarczamy najwyzsza
jako$¢, elastycznie odpowiadamy na
ich potrzeby i wspieramy ich wiedzg
technologiczng. Dla klientéw oznacza
to pewno$¢ planowania, krétkie czasy
reakcjiirozwigzania wzmacniajace ich
konkurencyjnos¢.

Byliscie znani zwyjatkowych

stoisk targowych. Jak to wyglada
dzis?

A.G.: Dawniej nasze prezentacje byty
prawdziwymi wydarzeniami—budo-
wali$my rzeczy, ktore wielu uwazato za
niemozliwe. Przyktadem byto dwupie-
trowe stoisko z kretymi schodami, po
zewnetrznej stronie ktérych sptywata
woda. Schody wykonat mistrz Maciej
Trabczynski ze swoja firma — projekt
wymagajacy najwyzszej precyzji. Woda
nie wybacza btedéw, ale on i jego sy-
nowie wykonali zadanie perfekcyjnie.
Konstrukcja wytrzymata nacisk wody
iobcigzenia—ibyta atrakcjg przez
ponad dziesie¢ edycji targéw. Drugim
projektem byta budowa statku wikin-
gow, ktoéry przywiezlismy z Olsztyna.
Jego elementy i uszczelnienia zostaty
wykonane z uzyciem naszego Kleiberit

—Producenci potrzebuja klejow, ktore przyspieszaja procesy, sa przyjazne Srodowisku i gwarantuja
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najwyzsza jako$¢ - méwi Andrzej Golecki.

wodnym. Stoisko obejmowato takze pa-
wilony do rozmdw, ustawione na palach
ipotaczone ktadkami. Pogoda dopisata,
klejenia wytrzymaty, a my zdobyliSmy
Ztoty Medal targéw oraz nagrode Acan-
thus Aureus. Trzecim projektem byt
petnowymiarowy dom z modrzewia na
granitowej podstawie —z ceramicznym
dachem, oknami, drzwiami, kominem
ikuchnia, w peini wykonczony ,pod
klucz”. Budowa trwata dwa tygodnie
pod kierownictwem Stanistawa Kmina
iprzy wsparciu setek osob z firmy
Kazimierz Wolski, Robert Chrobak
ipartnerzy. Budynek miat 220 m?* parte-
ruii150 m?pietra, 15 metréw wysokosci,
aw $rodku znajdowaty si¢ imponujace
schody z kaskada wodna. Podczas
targéw dom byt ogromna atrakcja

—w godzinach szczytu odwiedzato

nas okoto 150 0séb na godzine. Caty
budynek zostat wykonany z uzyciem
naszych systemow klejowych i pokazat,
jak wszechstronne i niezawodne sa roz-
wigzania Kleiberit. Dla odwiedzajacych
byta to wyjatkowa atrakcja, a dla nas
dowdd, ze z naszymi klejami mozemy
sprosta¢ nawet najwiekszym wyzwa-
niom. Dzi$ nasze stoiska to miejsca
osobistej wymiany — wszechstronny
bank informacji. Obok maszyn i probek
coraz wieksze znaczenie zyskuje
prezentacja cyfrowa. Skupiamy si¢ na
szybkim i kompleksowym przekazywa-
niu informacji: odwiedzajacy dowia-
duja sie unas, jak nasze technologie
zwigkszaja efektywnos¢, wspieraja
zréwnowazong produkcje i umozliwiaja
nowe wzornictwo. Klienci moga pozna¢
nasze szerokie portfolio w przystep-
nej, praktycznej formie. W obecnych
czasach doceniaja to skupienie naich
potrzebach i nasze rozwigzania —nasze
stoiska to dzi$ miejsca profesjonalnego
dialogu, intensywnej wymiany wiedzy
ibudowania trwatych, dtugotermino-
wych partnerstw.

Jak zmienity sie wymagania

rynku?

A.G.: Rynek stat sie bardziej wyma-
gajacy. Producenci potrzebuja klejow,
ktdre przyspieszaja procesy, sa
przyjazne srodowisku i gwarantuja
najwyzsza jako$¢. Dlatego inwestu-
jemy w nowe systemy — od dyspersji
wodnych, przez kleje hybrydowe, az
po rozwigzania biobazowane. Na-
szym celem jest dawac klientom real-
na przewage konkurencyjna. Dobrym
przyktadem jest KLEIBERIT 303.0
PVAC - dyspersja wodna klasy D3,

z klasg D4 po dodaniu utwardzacza,
ktéra nawet po zamrozeniu i roz-
mrozeniu zachowuje swoje wtasci-
wosci. Na poczatku polski rynek nie
byt na to gotowy — niewielu chciato
zmienia¢ procesy produkcyjne. Dzi$
wyglada to zupetnie inaczej: KLE-
IBERIT 303.0 to bestseller — ceniony
za niezawodno$¢, wszechstronno$é

izrownowazony charakter.

- Dzi§ méwimy: ,Designed for professionals. Engineered for the future”. Dla mnie to zdanie wyraza
wszystko: najwyzsza jako$¢ dla profesjonalistéw dzi$ — i rozwigzania, ktére pozostang aktualne
w przysztosci.

Ktora innowacja napawa Pana
najwieksza duma?

A.G.: Nasz opatentowany system
uszlachetniania powierzchni— Hot-
Coating. Technologia ta nie tylko
chroni powierzchnie, ale otwiera nowe
mozliwo$ci wzornicze — od gtebokiego
matu po wysoki potysk fortepianowy.
Stosowana w meblach, panelach czy
podtogach, zapewnia wysokg trwato$é
konicowych produktéw, ktére wyrdz-
niajg sie na rynku — na przyktad dzieki
odpornosci na $cieranie i pekanie.

Czy istnieja ponadczasowe

kleje, ktore mimo zmieniajacych

sie trendow pozostaty prawie

niezmienione?
A.G.: Nie, nie sagdze. Byty kleje
kostne, formaldehydowe, PVAC,
poliuretanowe, rezorcynowe i wiele
innych. Teraz pojawiajg si¢ kleje STP,
czyli hybrydy polimerowe. Jednak
ekologia stawia nowe wyzwania
—coraz wiekszy nacisk ktadzie si¢ na
kleje bio. Dla nas oznacza to jedno:
kleje stale sie rozwijaja, a KLEIBERIT
aktywnie napedza ten rozwdj. Eaczy-
my wieloletnie dos§wiadczenie z no-
wymi technologiami, aby dostarczac
naszym klientom rozwigzania, ktére
zapewniaja najwyzsza wydajnos¢
ijednoczesnie spetniajg wymagania
ZrOwnowazonego rozwoju.

Co byto najwiekszym wyzwa-
niem przy budowaniu marki KLEIBE-
RIT w Polsce?

A.G.: Zawsze ludzie. Kluczowe byto
znalezienie zespotu, ktory nie tylko
rozumiat klejenie, ale tez realia rynku
—cta, wahania walut czy dtuzsze drogi
dostaw z Niemiec. Tylko tak moglismy
wiarygodnie obstugiwac polskich
klientéw i budowac zaufanie. Naszym
najwiekszym sukcesem s wiec nie
tylko produkty, ale i dtugotrwate part-
nerstwa, ktore z tego wynikty.

Cojest dzis najwazniejsze?
A.G.: Jako$¢, odpowiedzialno$é
i wizja. Polska branza meblarska
jest Swiatowym liderem i nie ma tu
miejsca na kompromisy. KLEIBERIT
eksportuje na caty §wiat, towarzy-
szymy projektom od pomystu po
realizacje, a nasi klienci siegaja po
najbardziej zaawansowane tech-
nologie. Tak jak 28 lat temu, gdy na
naszych pierwszych targach meblo-
wych w Polsce musieli$my aktywnie
przyciaga¢ odwiedzajgcych na nasze
stoisko, czy p6zniej, gdy zwraca-
liSmy uwage publiczno$ci naszym
statkiem wikingéw. Z takim samym
zapatem wspieramy dzi$ naszych
klientéw w Polsce — dzieki naszym
wysokiej jakosci klejom — aby mogli
konkurowaé na poziomie czoto-
wych producentéw mebli i wyrobow
drzewnych na §wiecie.

Jak widzi Pan przysztosé

klejenia?

A.G.: Nowe materiaty, gospodarka
obiegu zamknietego, robotyzacja - to
tematy, ktére beda ksztattowac nasza
branze. Kleje musza by¢ bardziej
wszechstronne i zrOwnowazone.

Ale jedno si¢ nie zmienia: klient
potrzebuje partnera, ktory rozumie
procesy i wspiera go na kazdym eta-
pie. Ite role wtasnie spetniamy — dzi$
iw przysztosci.

Przezlata uzywat Panwyra-

zistych haset dla KLEIBERIT. Ktore
zdanie najlepiej oddaje dzis Pariska
prace?

A.G.: Dzi$§ méwimy: ,Designed for
professionals. Engineered for the
future”. Dla mnie to zdanie wyraza
wszystko: najwyzszg jakos¢ dla profe-
sjonalistéw dzi$ —irozwiazania, ktére
pozostang aktualne w przysztosci.

Dziekujemy za rozmowe.



